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Ausgabe  Verteilung Druckunterlagenschluss
01 Februar 03.02.2024 15.01.2024
02 März 02.03.2024 14.02.2024
03 April 30.03.2024 11.03.2024
04 Mai 04.05.2024 15.04.2024
05 Juni 01.06.2024 13.05.2024
06 Juli/Aug. 06.07.2024 17.06.2024
07 September 31.08.2024 12.08.2024
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 1/1 Seite 2.990,-
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 1/4 Seite 890,-
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Anzeigenpreise sind nicht AE-fähig. 
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Anzeigenformate:

Technische Vorgaben

Service: Alle Anzeigen werden in der Digitalausgabe veröffentlicht 
und kostenfrei mit der Webseite der Anzeigenkunden verlinkt.+

1/4 Seite hoch
S: 90 x 132 mm
1/4 Seite quer
S: 184 x 64 mm

Formatangaben
Alle Anzeigenformate 
sind in Breite x Höhe 
angegeben

S: Satzspiegelformat
A: Anschnittformat

1/2 Seite quer
S: 184 x 132 mm

1/8 Seite
S: 90 x 64 mm

1/1 Seite
A: 205 x 285 mm
+ 3 mm Anschnitt

1/2 Seite hoch
S: 90 x 269 mm

Heftformat:   205 x 285 mm
Satzspiegel:   184 x 269 mm

Anzeigen-Datenformate:
PDF – mit eingebundenen Schriften
Bilder mit einer Aufl ösung von 300 dpi

Druckunterlagen:
Versand per E-Mail an 
timo@kuckelberg-medien.de

Beihefter auf Anfrage

Platzierungszuschläge:
Titelbelegung auf Anfrage
2. Umschlagseite: 20 %
3. Umschlagseite: 20 %
4. Umschlagseite: 30 %

Mediadaten 2024
Aufl age: 54.000 Exemplare | 10 x jährlich



Teilnahme im 
Special buchen:

Timo Kuckelberg 
Telefon: 02202 282828 
timo@kuckelberg-medien.de

In jeder Ausgabe bieten wir ein besonderes, mehrseitiges Themen-Special.

Specials 2024:

Ausgabe 1
Februar 2024
Hochzeit

Traumhochzeiten
im Bergischen

Nichts vergessen für einen unvergesslichen Tag
Honeymoon im Schlaraffenland      8 Locations für Ihren besonderen Tag 

Von fürstlich bis bergisch – Standesamtliche Hochzeit
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VEREINSWELT

Thema 1 – Headline Unt qui nullumefe
Thema 2 – Headlif qui nulluefewwm
Thema 3 – Headline Unt quefwwi nullum
Thema 4 – Hefwefwewent qui nullum
Thema 5 – Headline Uefwwent qui nullum

Senioren-
Special 2024
Maximil imporesto volupidunda aliberu 
mquatis animinim asperibust, voluptiusa idem eic tem 
naturem laut qui voluptat ex eliquiate

Bauen 
Renovieren 
Modernisieren

Fördermaßnahmen 
für Neu- und Umbau 

Geld sparen mit 
Energiespar-Tools 

Wohlfühl-Trends für 
den Wohnraum 
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Bauen 
Renovieren 
Modernisieren

Tipps zur Finanzierung von der 
Verbraucherzentrale: S. 24 & 25

Aktuelle Grundstückspreise in 
Bergisch Gladbach: S. 30

Alles für das Leben in Garten, auf der 
Terrasse oder dem Balkon S. 32 & 34
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Vereine 
Special 2024

Ehenitendi dollaudi simin ex et 

autem eos doluptatur? Qui dole-

sequi ommodit est hil et ut am, 

si quiatium hit, quosani milles 

simillecte porit quam, cone la 

comnis consequi volecum

Thema 1 – Headline Puditaquo eos sanis ab ipic totaspero corerfe raepeli

Thema 2 – Dipsant debisit vellaboriam aut ipsant dolessu

Thema 3 – unt ipsa sinvell orepudam qui tem enis ut andi ium esti 

Thema 4 – Quia aut optate venditaquiam eosam

Thema 5 – doluptae commolo runtur suntempori nobitatumoria
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SHOPPING IN GL

SHOPPING IN GL

SPECIAL 2024

Erum verum 
aut litiur, et latur? 
Borenimus mil et 
doluptis nosae. Apere 
dolorpo riasper epta-
tia voloritatur serupta 
voluptatem aut adignis 
eum nonsequae pa nos 
etur, sime elest, sus, 
nonsequi tesedissit, 
alignihil imusdae rem-
posa eperum!

Schildgen & Pa� rath 
Borenimus serupta tatium la

Stadtmitte & Bensberg 
Headline headlineheadline verume m

Refrath & Co.
Heine verume m verume verumeerupta tatium 

Special Baby &
Tier 2024

Inhalt

Maximil imporesto volupidunda aliberu 
amquatis animinim asperibust, voluptiusa 
idem eic tem naturem laut qui volup.

THEMA 1 
Maximil imporesto volupidund

THEMA 2 
Maximil imporesto volupefwefewfweewidund

THEMA 3 
Maximil imporestdund

THEMA 4 
Maximil imporesto volupidund

THEMA 5
Maximil imporesto volupidundewfefew

Ausgabe 5
Juni 2024
Shopping

Ausgabe 9
November 2024
Abschied nehmen

Abschied 
nehmen 
Der November ist der Monat des 
Gedenkens und des Erinnerns. 

Wie tun wir das und wie nehmen 
wir Abschied von geliebten 

Menschen und Tieren. 
Eine Übersicht:

Bestattungen
Bundesverband gibt Tipps

S. 44 – 45 

Friedhöfe
Übersicht zu Ruhestätten in GL

S. 46 – 47

Trauer
Die Zeiten ändern sich

S. 48

Tiere
Auch Tierbesitzer trauern

S. 52
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Ausgabe 2
März 2024
Senioren

Ausgabe 6
Juli/August 2024
Vereine

Ausgabe 10
Dezember/Januar 2024
Weihnachten
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VEREINSWELT

Weihnachten 
         Special 2024

Ore omni con parumquatiam accusa 
dolupta tquatum rem res solorissint pa 

porrovitia exped utatur aspelitem

Inhalt

Thema 1 – Headline Ovit vent dolut 

qui doloritios re nobit ut excest, 

Thema 2 – Et unducia sitiores quid 

et harias voles ilis re consedicabo. 

Thema 3 – Ut opta quodias volor 

sed qui dolorera quos quaspe 

Thema 4 – Usame qui nonseque 

nem sed qui nonessuntur arunt

Ausgabe 3
April 2024
Bauen & Immobilien

Ausgabe 7
September 2024
Bauen

Ausgabe 4
Mai 2024
Tiere & Babys

Ausgabe 8
Oktober 2024
Gesundheit
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VEREINSWELT

Gesundheits-
Special 2024

Inhalt

Nobitaquiam fugit, sinctate cume dolupta 
nis rest, sitio est, odiasintemo molentio. Optam, 

et vento corrunti consequ ationsedis.

Thema 1 
Nobitaquiam fugitefew
eheaofeoihefw

Thema 1 
Nobitaquiam fugitefew
eheaofeoihefw

Thema 1 
Nobitaquiam fugitefew
eheaofeoihefw

Thema 1 
Nobitaquiam fugitefew
eheaofeoihefw
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GL KOMPAKT

Einkommen:

Die sozioökonomische Situation der Haushalte in 
Bergisch Gladbach ist mehrheitlich sehr komfortabel. 
Die Einschätzung des Einkommens wird anhand der 
Wohnsituation, der akademischen Bildung sowie 
weiterer Faktoren berechnet und deckt sich mit den 
Statistiken von Land und Kommune: Das Einkommen 
der Bergisch Gladbacher ist überdurchschnittlich hoch.

Warum sich Werbung in 
der GL KOMPAKT lohnt?
Klare Antwort: Weil sie die Zielgruppe 
erreicht! Und die ist in Bergisch Gladbach 
etwas ganz Besonderes.

Wir erreichen über 85 Prozent des relevanten 
Absatzmarktes von 61.727 Haushalten, 
überdurchschnittlich alt, überdurchschnittlich 
kaufkräftig – und mit einer großen 
Wertschätzung für den lokalen Handel.

In dieser Zielgruppe gilt: Print steht für 
Glaubwürdigkeit und Qualität.

Als Stadtmagazin schafft die GL KOMPAKT 
eine direkte emotionale Bindung der 
Lesenden zu den Inhalten. Sie wird mehrfach 
in die Hand genommen, im eigenen Tempo 
konsumiert – und die Anzeigen bleiben in 
Erinnerung.

Leseranalyse

Fast zwei Drittel der Leser unseres 
Stadtmagazins GL KOMPAKT sind über 
50 Jahre alt.

Das Einkommen der erreichten 
Personen liegt deutlich über dem 
gesamtdeutschen und dem nordrhein-
westfälischen Durchschnitt, die 
Kaufkraft ist dementsprechend hoch.

Die Konsumaktivität, jenseits des Online-
Shoppings, ist rege: Mehr als zwei Drittel 
der relevanten Zielgruppe in Bergisch 
Gladbach geben ihr Geld ausschließlich 
oder zumindest teilweise vor Ort aus.

Mediadaten 2024
Aufl age: 54.000 Exemplare | 10 x jährlich

Konsumverhalten:

In Bergisch Gladbach wird noch lokal eingekauft: 
Der örtliche Einzelhandel kann von den 
Gewohnheiten der Bürger und Bürgerinnen 
profi tieren, denn fast 70 Prozent kaufen offl ine 
ein. In Verbindung mit der vorhandenen 
Kaufkraft ergeben sich hier große Chance, 
Kunden zu gewinnen und zu binden.

hoch mittel niedrig
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aktiv distanz beides
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28%

Zahlen, Daten, Fakten
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Hausalter:

Der Anteil an Gebäuden, die über 20 Jahre alt 
sind, liegt in Bergisch Gladbach bemerkenswert 
hoch. Das Potential für Umbauten, Sanierungen 
und Renovierungen ist gegeben, genau wie 
eine offene Zielgruppe für lokale Experten und 
ortsansässige Fachfirmen. 

Alter:

Die Altersstruktur in der relevanten Zielgruppe fällt durch den hohen Anteil an Menschen über  
50 Jahren auf. Ein Viertel aller erreichten Leser ist sogar älter als 70 Jahre alt. In dieser Altersgruppe hat 
das Medium Print einen besonderen Stellenwert: Es wird wertgeschätzt und hat eine hohe Wirkkraft.

21-30 Jahre 31-40 Jahre 41-50 Jahre 51-60 Jahre 61-70 Jahre >70 Jahre
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bis 10 Jahre 11-20 Jahre >20 Jahre
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Wohnsituation

Fast ein Drittel der erreichten Personen lebt in einem Einfamilienhaus, weitere  
12 Prozent in einem Zweifamilienhaus. In diesen Gebäudegruppen ist die höchste 
Eigentumsquote zu erwarten, ein weiterer Hinweis auf den Wohlstand, aber auch ein 
Indikator dafür, dass die Entscheidungsträger selbst in ihren Häusern leben.

1 FH 2 FH 3-5 FH 6-10 FH 11-20 FH >20 FH
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